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Sélection

de marques,
socieétés,
produits...

821 Fac-similés vectoriels

realisés entre les
22/01/2022 et 04/04/2022



Sur les 800 iproposés, une cinquantaine de logos, pas forcément les plus difficiles a reproduire,
étaient disponibles en .svg sur Internet. Tous les autres ont été retracés, plus ou moins
facilement, avec lllustrator CS6. Une dizaine avaient été réalisés dans les années précédentes.

Tres belle occasion de réviser quelques possibilités d’un logiciel que j'avais découvert en 1999.
Certains modeles (bitmap) n’avaient pas une bonne définition ou étaient souvent déformés par
leur reproduction voire provenaient de coups de pinceaux n’ayant rien a voir avec le dessin
vectoriel.

Pour les textes d’accompagnement, les polices ™ ont été retracées ou remplacées par des
polices plus ou moins approchées, le graphisme général, c’est mon avis, n’étant pas altére.
Dans de nombreux logos (Volvic, St-Yorre, Dolce vita de Gaz de France...) les caractéres sont
dessinés et ne proviennent pas de fontes existantes, ces caracteres font donc corps avec le
pictogramme. Je n’ai pas traité les logos se réduisant a un texte.

Les repéres ® ont été supprimés : lls sont supperflus et gachent le graphisme. Il est évident que
toute image originale est propriété de sa marque. Ici, leur absence montre qu’il ne s’agit que de
reproductions ne risquant pas de mettre leurs propriétaires en difficulté.
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Pictogrammes, emblémes et autres signes codés

Un pictogramme est un dessin figuratif simplifié donnant une information concernant un
lieu, un avertissement, un produit ...

Un bon picto n’a pas besoin d’étre accompagné d’un texte.

A lui seul il doit étre compris de tous en un seul coup d’ceil. Il doit donc étre unique et en
harmonie avec le sujet concerné, ce qui est loin d’étre toujours le cas.

Un logotype est un objet composé, associant un embléme, pictogramme ou non, un titre
avec une fonte de caractére unique permettant d’identifier une marque, une entité...

Dés la préhistoire...
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Signes runiques




Stations de métro de Mexico par Lance Wyman (1968)




Célébrissimes
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Les 12 plus grosses entreprises mondiales
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Taiwan Semiconductor Manufacturing Company Internet et Mobiles (Chine)




Quand les logos sont cachottier
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Quand les logos sont cachottiers (2)
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JANZN ¢

Banque Australie-Nouvelle Zélande

SPARTAN

GOLF cCLuUB

ORUES O E e

THE BRONX PITTSBGH Z1.00
700 &PPG AQUARIUM

Zodiac Hardford Whalers Wilmington Savings Fund Bank

D

General Electric (clin d’'ceil)




Les Compagnies pétrolieres et d’Energie

Gaz de France Dolce vita 2002 Repsol - Espagne
Total Engie
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Shell Orlen - Pologne



Les Compagnies pétrolieres et d’énergie (2)

7
National Iranian Oil Company

Eni- Italie NIOC Gazprom - Russie
G '\Dl‘ CNGIC Q‘
Gaz Réseau de France Engie Enedis

Statoil- Norvége HollyFrontier Sinclair Corp.
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ADNOC

Statoil devient Equinor Abu Dhabi National Oil Company
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equinor




Grands constructeurs

BOUYGUES

ENERGIES &SERVICES

Vinci (f 1899) Espagne (f 1997) (f1952)

—
HOCHTIEF SKANSKA s
—

Allemagne (f 1874) Suede (f 1887) Eiffage

SOCIETAS EUROPAEA
WE OPEN THE WAY

COLAS STRABAG ‘ '

Bouygues a 96,6% (f 1929) Autriche (f 1835) USA (f 1898)

Veolia (ex CGE, Vivendi) Suez Env. (ex Lyonnaise des eaux) Alstom



Nature et Biodiversité

—
FONDATION

POUR LA RECHERCHE
SUR LA BIODIVERSITE

OFFICE FRANGCAIS
DE LA BIODIVERSITE

FRB World Business Council for Sustainable Development
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UICN

entreprises Jj pour I'environnement

Union Inter Conservation Nature FRB



Coupe d’Hygie

British Heart Fundation 2018
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Les Agences de Voyage et de Croisiéres
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Fer Route Air Mer Quartier Libre
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Asso Tour des Cheminots Club Méditérannée Costa
\//</ 4
AN \ il \\
\ NN

Royal Caribbean Hurtigruten Star Clippers
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Princess Cruises Ponant
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Chaines et Grandes Surfaces (2)
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Mes fournisseurs

CHARLES
DANICAN

L

Le mousquetaire d’'Intermarché

Terre Exotique

CIVILISATIONS & GASTRONOMIE

\ MAISON
— iy
Jardiland La cuisine lyonnaise
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/A\ Carli

— DAL 1911 —

Locavor Moulin de Serre
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POINTE ot PENMARC'y




Restauration rapide - Grills
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I Fonenbsurg Kronenbour
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Une des meilleure biéres du monde Kronenbourg - Carlsberg

Abbij

Meilleure biere du monde en })L
2016 et 2021 &
Anosteké est la traduction CRAFT BLENDERS
phonétique de « tot anoste f f
keer », expression flamande

signifiant « a la prochaine »
BRASSERIE DU PAYS FLAMAND



Avec ou sans alcool
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INHERENTLY SCOTT gy
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La biére la plus forte du monde :
67°!

SOCIETE COOPERATIVE OUVRIERE PROVENGALE
DE THES ET INFUSIONS

Starbucks



Whiskies on Top
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Johnnie Walker Réputé, cher, mais «blended» Glenfiddich

—EST. 2 1879 —
it
/4 DISTILLERY

@ SPEYSIDE SINGLE MALT THE
HIGHEAHN\I]%IEEOI}/(LQLW?{ISKY SCOTCH WHISKY L M E

HIGHLANDS SINGLE MALT SCOTCH WHISKY

Le 18 ans d’age est a 395 € ! Le 14 ans d’age pour Noél 2021

BRUICHLADDICH 8lack Qrt ‘. B
Omnia ab Uno et in unum omnia
Tout commence de I'un comme %\‘ 4[(
dans 'un toutes choses
Créé par Adam Hannet a partir
de fats distillés en 1992 : 3

29 ans d’age - 44,1%
445€/700 ml mais... épuisé !

Pas d’étiquette, mais habillage \i
de la bouteille en noir mat. CINNAMON WHISKY
Symboles d’influence e 555 DT (D R
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maconnique écossaise ?



Vodkas - Rhums - Tequilas
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BARDINET
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Coquerel

CALVADOS

Tequila Patron



Vins : Grands crus, blasons et étiquettes
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o N Grand Vin de Bourgogne
BOUCHARD PERE & FILS
Fondé en 1872
DE GRAND CRU
GRAND CRU CORTON-CHARLEMAGNE
APPELLATION D’ORIGINE CONTROLEE CHAMBERTIN
Appellation Grand Cru Contrdlée
CE VIN A ETE REC?LTE ELEVE ET MIS EN BOOUTE\LL‘E PAR BOUCHARD PERE & FILS
MONGEARD_MUGNERET CHATEAU DE BEAUNE - COTE-D'OR - FRANCE
VITICULTEUR-RECOLTANT A VOSNE-ROMANEE (COTE-D’OR) FRANCE DOMAINE PONSOT
GRAND VIN DES TERRES DE BOURGOGNE & DOMAINE BAUMARD
: @2
@
T
CHARMES-CHAMBERTIN - GRAND
GRAND| €RU CRU CRU
APPELLATION CHARMES-CHAMBERTIN CONTROLEE
9.M AN T T T TS T Y TN T T
DOMAINE \ !/ = . D) = '
TORTOCHOT == ==
PROPRIETAIRE A GEVREY-CHAMBERTIN - COTE-D'OR - FRANCE APPELLATION QUARTS DE CHAUME CONTROLEE

VAL DE LOIRE - PRODUCE OF FRANCE

PCGTRVS

POM E IROIL,

Grand Qi
S.C. DU CHATEAU PETRUS

PROPRIETAIRE A POMEROL (GIRONDE) FRANCE




Champagnes

Le chanoine Jean Godinot écrivit
\ 7 2 9 en 1718 que «depuis plus de vingt
ans le gol(t des Frangais s’est
déterminé au vin mousseux». Le

¢ champagne pétillant aurait donc
uln ar été commercialisé vers 1695.
Nicolas Irénée Ruinart fonde en

1729 a Reims le premier négoce en

PLUS ANCIENNE MAISON H
DE CHAMPAGNE vin de Champagne

a(])~ )X(

FRANCE 1743 CHAMPAGNE

] \ MOET & CHANDON

v¥\e

CHAMPAGNE PRIE 1760

1737

AMPaAg

C z OLLINGg,

Veuve Clicquot Ponsardin . il 1829
Maison :,EIMS 17702 Veuve Cllcquot AY - FRANCE
FRANCE REIMS FRANCE “".“ * .":

< JAI LQ\N:K”& ¢

CHAMPAGNE _()

DEUTZ JACQUART " Jawmar 2>

AY - FRANCE
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CHAMPAGNE

Obtenu a partir des meilleures variétés de raisins cueillis dans
de nombreux endroits du monde, le Krug 1928 flt mis en
CHAMPAGNE boutel!le pour la premlereA fois en 1938 et c_:ontlnue a séduire les
connaisseurs par son golt apaisant et plaisant. Pour 21000 $ la
bouteille c’est la moindre des choses!

Johann-Joseph Krug a fondé la maison en 1843.
Elle est aujourd’hui dans le giron de LVMH.

A 45000 € la coupe, le Champagne Heidsieck 1907 \‘
est le plus cher du monde.

En 1916, la maison Charles Heidsieck & Co Monopole envoie
par bateau 200 bouteilles de son millésime 1907 a la famille im-
périale de Russie. Hélas, le navire fait naufrage avant d’arriver
a bon port, et sa précieuse cargaison coule au fond de I'océan.

Elle ne sera retrouvée que prés d'un siécle plus tard, en
1997 pour étre exact. Les 200 bouteilles ont donc passé tout
ce temps dans les abysses et sont désormais détenues par
le Ritz-Carlton de Moscou qui les propose a ses client pour
2700009 par bouteille.

Dom @mugnon @narcﬂ@uchéne
v

MAISON FONDEE EN 1868
FRANCE

De I'écriture d’époque a la simplicité moderne en passant par les surcharges du XIXé
avec blason arborant l'aigle a deux tétes et autres meubles nobilisants.
On sait que pour ces produits le logo est dans I'étiquette de la bouteille.
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Liqueurs - Armagnacs - Cognacs
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Maison fondée en 1827

eSSNuy

%}A@n %M/&’e en
1705

Richard Hennessy (1724-1800)
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MARTELL

CAll [T 1 N

Jean Martell (1694-1753)
Le martinet de Jersey et les trois marteaux de Charles (688-741)
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CAMUS \(i‘/

Jean-Baptiste Camus (1828-1898)
et la croix tréflée Le «ren-tad-ma» de Rémi Martin

Grand Marnier

ARMAGNAC
CASTAREDE

Maison fondée en 1832

ARMAGNAC

LE MARQQUE

mﬂ’? ﬂ)\[\ﬁ\g
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Courvoisier (fondé en1835) et le
bicorne de Friedland (1807) !




Produits et Sociétés
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Yoplait=
Sodiaal-Yoplait Kelloggs-Pringles old
(Guana S
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yoplai ANGLE

General Mills-Yoplait Kelloggs-Pringles

Marque de sucettes créée en

1958. Le logo a été dessiné en

1969 par Salvador Dali.

En 2015, la société s’associe a

Pentone-Colorwear pour donner le

nom de ses sucettes (limon, cran-
- berry, springberry, peach,...) aux

i’ ’ R I P o LI N ) coloris de sa collection capsule !
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1887 Le chimiste hollandais Riep invente une
peinture a I'huile qu’il appelle « Riepolin »
En 1897 Lefranc et Cie francise le nom.

Aujourdhui Ripolin est propriété de 'américain

PPG, mais les trois peintres, Riri, Polo et Lino,

créés en 1898 par Eugene Vavasseur (1863-

it
Ripolin

DEPUIS 1888 1949) sont toujours dans le logo actuel




De I’affiche au logo

CHICOREE

BLANC

POIDS NET 500 GRAMMES

LEROUX S RAPHAEL

QUINQUINA

Ny

CHICOREE

LEROUX gt
=

LES PYRENEENS

Maurice Rozan de Mazilly (1893-1984) avait choisi
Oloron pour fonder une chocolaterie en 1924.
L’affiche de Rozan avec un Herzog, a I'équipement
simpliste, conquérant I'’Annapurna le 3 juin 1950,
rapproche cet exploit des Pyrénées. En fait le Rozan
s’est bien retrouvé dans ces excellents Pyrénéens en
passant sous le contréle de Lindt-Springly en 1956.

CHOCOLAT

FABRIQUE DANS LES PYRENEES



Les eaux de table
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Culture - Loisirs - Visites
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Amphore embléme de Groland et son logo TV
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Littérature

Collection Le Masque : Agatha Chrisite, Charles Exbrayat...
L'’émission «Le masque et la plume » s’est inspirée du logo.

Alliance




Littérature Junior

FRISON
ROCHE

LA

PISTE
OUBLIEE

ARTHAUD

«La piste oubliee » de Roger Frison-Roche
Imprimerie Wallon a Vichy pour Arthaud (1953).
Il ne s’agit pas d’une jaquette mais
d’'une couverture rigide imprimée

Collection Rouge et Or : évolution du motif de couverture vers 1955
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Industrial and Commercial Bank of China Hongkong and Shanghai Banking Co BNP - PARIBAS

=

Société Générale

(< P

Rothschlid Banco Santander

77 P

Union des Banques Suisses Bank of America




Paiements - Transferts - Crédits
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Souvenirs de Troyes

André Gillier, ingénieur polytechnicien, reprend en 1905, la direction de la société familiale créée a Troyes
en 1825. En 1929 il crée la marque Jil dont le slip qui deviendra le «kkangourou».

Peu aprés il fonde avec René Lacoste la célebre marque au crocodile et sa maille de coton.

En 1961 Gilier est repris par Devanlay de Pierre Lévy.

De France

Lacoste

/RBY /
CANGOWRON —

EE VITOUX

créaton HERBIN TROYES 42, RUE DE LA PAIX, 42
Bonneterie fondée en 1785 TROYES

(AUBE)

Doré Doré

baM
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Absorba Petit-bateau

FABRIQUE DE BONNETERIE

ETABLISSEMENTS HENRI THIBORD

4, PLACE DU VOULDY, 4
TROYES



Distinctions touristiques

Parc des Volcans Parc Livradois-Forez Grand Site

b B )

Plus beau village (ancien) Plus beau village Jardin remarquable

P©

Réserve naturelle Site patrimonial remarquable Tripadvisor

111

Villes et Villages Fleuris T(C URISME

LE LABEL NATIONAL DE LA QUALITE DE VIE




ONG et Associations

Agence de la Francophonie

BAMAKO 96

1er Congrés FAPE 1996

JAMENZ4 2, Action Education

RESAPE

Z=

’ MEDECINS
SANS FRONTIERES

Resto du coeur




Institutions nationales

Présidence de la république
au Palais de I'Elysée

€I

£=
mE
Assemblée Nationale
Sénat au Palais du Luxembourg au Palais-Bourbon CESER au Palais d’Yiéna

_n\

< |

Linstitut de France comprend : 'académie francgaise, 'académie des beaux-arts, 'académie des belles
lettres, 'académie des sciences morales et politiques et 'académie des sciences
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Région Auvergne Rhéne-Alpes

W

'

Département Puy-de-Déme

_|_
clermont
auvergne
métropole

CAM

Institutions régionales

RL

Riom-Limagne-Volcans

g

MARTINIQUE

®
'/

GON

GUADELOUPE

Collectivité

Territoriale
de Guyane

¢

REGION REUNION



Les Régions Administratives de la Métropole
RECION h
BOURCOGNE

FRANCHE
COMTE BRETAGNE

Centre Val de Loire

] r\
Grandl:=st

|
ALSACE CHAMPAGNE-ARDENNE LORRAINE

Hauts de France

= Y

fle de France. Ridicule ! Normandie Nouvelle Aquitaine

=

Occitanie Pays de la Loire. Bof ! PACA




Grandes Ecoles et Structures nationales
V. N

-, 4

Conférence des Grandes Ecoles

T Crn

MINES ¢

ECOLE
POLYTECHNIQUE

Parislech
Centrale-Supélec
oA WCe
NIVERSITE  COTmERTOLGS
Clermont EN AUVERGNE
CLERMONT UNIVE/SSITE
| AUVERGNE Auvergne Clermont@uvergne

INP

°
S I m a POLYTECH
CLERMONT O CLERMONT-FERRAND I s I m a



Recherche et Entreprises
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' BIOTECHNOLOGIES

CARBIOS TECH

Saint-Beauzire Saint-Beauzire Saint-Beauzire

\IfARBIOS

Limagrain @ GENEMIcs %P MSD

de la te

Saint-Beauzire Saint-Genés-Champanelle Riom

‘Ht UnH ¥ T‘N

Unité de Nutrition Humaine IMOBS3 Cerema

LABORATOIRE D’EXCELLENCE CLIMAT & TERRITOIRES
MOBILITE INNOVANTE DE DEMAIN

CHU Clermont

MRRCK

Rhéne-Poulenc



COVID-19

e XA
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AstraZeneca Institut Pasteur

moderna %A
SANOF|

s
sanofi

Forcé de changer de logo en
raison d’'une image dégradée
due aux retards face a la
COVID 19

Johnson & Johnson

SpV

Gamaleya - Sputnik V SinoVac



La foire aux Labels

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

MSC (du WWEF, trop laxiste ?)



La foire aux Labels (2)

§ % LABEL BAS
\ "N/ CARBEINE

FAIRTRADE
INTERNATIONAL

produit de :
MONTAGNE &y

NATUREE
PROGRES




Cie DE PLAGE

LA MARNE
VERDUN

g 1 &2
’
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Dessiné le 9/03/2022



Des villes
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Volovicum, Volvic, Vorvic Ville de Volvic

il

MONTIGNYLESMETZ

Ville d’'Hyéres-les-palmiers Blason de Nohanent

“‘E ‘Vz ville de ¢

Reirrs et |illE

VILLE DE LYON




Des villes (2)

¥ Gemeente
¥ Amsterdam

X



Marques en vrac

Signal
Slgnal.

Woolmark, 1964, Francesco Saroglia Le Slip francgais

1@ico SV

@2

LG - Lucky Goldstar

Speedy (Bridgestone) Muffler Installation Dealers’ Associated Service

pall 4
CARGLASS

Kangol (chapeaux britanniques) Groupe belge D’leteren Euromaster (Michelin)



Pneumatiques

Goodyear Bridgestone

Pirelli Kléber Uniroyal

w &

Yokohama Hancook Continental

PMATAURUS

Dunlop Taurus Firestone



Le temps des diapos
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Kodachrome

/S 64
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Photo : on a les moyens ou pas
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Konica Minolta

1960 1991
' - 00 =
1996 2020

HASSEIBILAD

Polaroid
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Produits anciens

< (espa

AVL

VELOSOLEX

Electrolux 1928-34 Electrolux, 1962, Carlo Vivarelli

Disparitions

mammouth

Le dernier mammouth laineux
s’est éteint il y a 3000 ans. Les
hypermarchés Mamouth ont vécu
du 10/10/1968 au 6/10/2009



LinkedIn Facebook Pinterest

L 4O

Twitter Instagram WhatsApp

Snapchat Vimeo YouTube
- k| -

Deezer Tik Tok Spotify
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Producteurs de Films et Télévision

CANAL+ PLFXAR

DreamWorks

NETFLIX N‘ﬂ
N w

CBS

4
Public Broadcasting Service Columbia Broadcasting System

National Broadcasting Company  Aboriginal Peoples Tel Network -Canada




Festivals de Cinéma

Alpes d’Huez

Festival BD Angouléme

4

yvash raj films Aye Aye VO

Nostra de Venise Festival de Deauville

Festival Indien Bolywood Festival VO de Nancy

Istanbul Short New York



\ i
i l Festival International
HOLLYWOOD du Film d’Architecture

et des Aventures Constructives
FILM FESTIVAL

&%\\\\

Film francophone Angouléme

Producteurs de Films




Messageries et Services de Colis

imﬁ

General Logistics Systems Chronopost - DPG - La Poste

United Parcel Service Kiala UPS Dalsey - Hillblom- Lynn

o
r.
monbDIAL

fELAY

target

Federal Express

Thepackengers



Produits Technologique

\ngo

HUAWEI

VA analogique 10 numérique




Logiciels nécessaires

TR

Microsoft Adobe AVID

Windows 7 Creative Suite 6 Pinacle Studio 15

Skype Zoom
Wikipedia P

Apple Finder Firefox Chrome



Les Compagnies Aériennes (1)
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Air Afrique Iceland Air Ganuda Indonesia

Ryan Air New Zealand Air Singapour Air

@ o

Lufthansa, 1918 Otto Firle Iran Air




Les Compagnies Aériennes (2)

AR

Thai Airways American Airline Qantas - Australie

Vel

South Africa Air Air Austral Aero Mexico

CA— (LI QATARZE

AIR GABON

Transportes Aero... Salvador



Technique

TGV
Py

Le TGV et I'escargot Eurostar

\
L)

Dassault-Aviation Dassault-Systémes

Arianespace SpaceX

Boeing Airbus



Les Musées d’art
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Centre Pompidou Paris Centre Pompidou Metz Guggenheim Bilbao

Galleria Uffizi Guggenheim New-York
PEGGY
GUGGENHEIM
COLLECTQy
Metropolitan Museum Peggy Guggenheim Venise

s == M

1. o

T 9~ Musées
O d'Orsay et

de | Ora ngerie

Fondation Louis Vuiton



centre
national
du costume
de scéne

Les Musées thématiques
H

Musée de 'Homme

=l

Centre Tapisserie Aubusson
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Musée de Giverny

Musée de Neuf-Brisach



Les Lieux Régionaux

\“\ S22,
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Chateau de Versailles
Création du 24/02/2022
d’aprées le logo actuel

MUSE= 2=S
SEAU ARTS MR
JOE NANCY

¢

musée du vin de Champagne
et d’Archéologie régionale
Epernay

P R Musée de la Citadelle de Belfort

Musée de Reims




Les Théatres, Grandes salles et Opéras

COMEDIE
V‘" ‘I @ FRANCAISE

Opéra de Sidney Royal Albert hall

Oremenn S P

*77 85

Salle de I'Olympia Thééatre du Palais Royal




Les Festivals

b FESTIVAL DE D CHOREGIES

MUS1Q UE

D'ORANGE

&
AKX

FESTIVAL D’AIX—EN—PROVENCE

4—23 JUILLET 2022

]
SALZBVRGER
FESTSPIELE

Festival de Salzbourg Piano a Riom

EDINBURGH NJSIQUE

MILITARY

2 jo CHAMBRE
TATTOO o

Festival de Bayreuth Festival de Quebec



Les Orchestres

(SO .

Orchestre de Paris London Symph Orchestra Orch National d’Auvergne

' : b ORCHESTRE @

Orch Philharmonique Strasbourg Orch des Champs-Elysées Orch Symph d’Israél

7 0

Orch Philarmonic Berlin Orch Colonne Orch Phil Luxembourg

< @G

Orch Capitole de Toulouse Orch francgais des Jeunes Orch Nat de Metz

2 CHAMPS-ELYSEES

////



Les Orchestres (2)
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Orch Symph Loiret Orch Avignon Provence Orch Phil Radio-France

0 ol:;///

Orch Symph Quebec Orch Jgan Moulin de Lyon
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> S
//.:-x\

SATE

Orch Symph des Démes Orch Pasdeloup Orch de Brooklyn

Orch Nat de Bretagne Orch Univ de Poitiers Orch Universitaire Lille



Des graphistes peu inspirés
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S (PERA OPERA
OoPERA de LYON  sanremenne  PERENNES
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DE PARIS RA NATIONAL
BORDEAUX

La pie voleuse (?) vient enfin
apporter de la fantaisie



OPERA NATIONAL DE BORDEAUX

GRAND THEATRE
AUDITORIUM

Voici une recherche certes inspirée par
Robert Delaunay mais animée par le souci
de décliner le logo pour tout le matériel de
communication (catalogue, affiches...)

ole

LORCHESTRE  LEBALLET  LECHOEUR

aaaaaaaaaaaaaaaaa

www.opera-bordeaux.com




Les Marques du Luxe
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E THOMAS
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Cartier Balenciaga
Chanel Guerlain Gucci

Balmain Christian Dior Yves Saint-Laurent

Giorgio Armani Valentino Louis Vuiton



Les Marques du Luxe (2)

HERMES

PARIS

LOEWE

=1 BN

Givenchy




Les Marques du Luxe (3)
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Les Logos vendus les plus chers au monde

A travers ce petit classement des images de marques les plus chéres de I'Histoire de l'infographie,
nous souhaitons vous donner une vision éclaircie sur I'importance de ne pas forcément investir des
millions et des millions pour avoir le plus beau logo possible. [...] Mais une chose est certaine, les
prix qui seront affichés peuvent faire réver bien des graphistes, ou les accabler, car le résultat final

est parfois peu professionnel ou trop simpliste. Textes de Laurent Bayot, jecreetonlogo.com

1. British Petroleum
Company 170.000.000€

Le changement de logo pour la
compagnie pétroliére BP survient
peu de temps avant la catastrophe

"y
"m':

de la marée noire de 2010. Cette
nouvelle image de marque se vou-
lait pourtant plus rassurante, s'ins-
crivant ainsi vers ['optimisation
d’'une énergie plus « verte », avec
la dégradation du pictogramme.
Les pétales extérieurs justement
verts font corps a une rosace dont
le coeur est jaune, rappelant I'éta-
mine d’une fleur ou I'énergie du
soleil.

Cette somme folle dépensée par
la compagnie est toutefois a re-
lativiser, car elle comprend éga-
lement le changement de toutes
les agences et campagnes publi-
citaires, ainsi que la distribution
des produits dérivés pour ce nou-
veau logo. Il n’est pas indiqué ici
l'unigue compensation reversée
au graphiste ou a l'agence en
charge du projet.

2. Accenture
80.000.000€

Société spécialisée dans
I'optimisation de la communication
digitale des entreprises, et en

>

stratégie marketing, le logo ne
permet pas détre totalement
rassuré quant a leur créativité.
La typographie est simpliste,
parfaitement lisible. Le noir
permet de rappeler qu’il s’agit
d'un service particulierement
optimisé, professionnel, et une
entité parfaitement ancrée dans
ce secteur d‘activité. Le simple «
> » situé au-dessus du « T » est
sans doute en trop, mais chacun
aura un avis différent.

Le symbole permet de comprendre
'accentuation et I'optimisation, la
croissance pour les entreprises
faisant appel a leur service, mais
l'idée des doubles sens ou de
'espace inactif aurait pu étre
davantage travaillé dans ce cas-ci.

3. Posten
44.000.000€

Société publique norvégienne dé-
diée a la distribution du courrier,
le logo illustre le cheminement

@

des lettres parvenant au centre de
tri (en gris) pour étre envoyé aux
destinataires (en rouge). A moins
que cela ne soit l'inverse. Non le
plus frappant dans ce logo, c’est
la similitude avec I'Etoile Noire
présente dans la série Star Wars.
Mais au-dela de cette symbolique,
il s’agit d’'un logo minimaliste, mé-
morisable et auquel tous les norvé-
giens peuvent s’identifier, puisque
ce sont les couleurs du drapeau
national qui sont utilisées.

4. Australian and
New-Zealand Banking
Groupe : 12.400.000€

Au-dela de dépenser des sommes
conséquentes pour donner une
image positive de ses villes, 'Aus-
tralie est également un pays éton-
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nant pour I'élaboration de visuels
concernant ses institutions finan-
ciéres. L'ANZ donc est doté d’un
logo prestigieux rappelant cette
méthode dite de « I'espace inactif
» dans l'infographie. En effet, les
trois symboles bleus associés au
monogramme laissent entrevoir
une silhouette levant les bras, en
signe sans doute de satisfaction
d’'un plan épargne réussi.

5. ANPE
2.400.000€

4

anpe

Méme si le groupe n’existe plus,
remplacé par Péle Emploi, les
dirigeants auront tout tenté pour
préserver une trace indélébile de
leur action. Pour le moins que I'on
puisse dire, c’est que le visuel
n’est pas franchement a la hauteur
de l'investissement réalisé.

Mais cette manne financiére n’est
pas a mettre uniquement au cré-
dit du graphiste, puisqu’'une com-
pensation a été réclamée pour
contrefagcon du visuel de Reg-
giani, entreprise italienne spécia-
lisée dans I'éclairage.

En effet, la sphére coupée en
deux avec le méme détail trans-
versal est un copié collé. Certes
les couleurs sont différentes, et
le kaki, nous I'avons précisé dans
un article dédié a l'utilisation des
couleurs, doit étre utilisé avec par-

cimonie. Une contrefacon donc,
dont les couleurs nous éloignent
de l'envie de reprendre une ac-
tivité professionnelle, du moins
pas avec l'aide de cette agence,
et qui a été supprimée seulement
quelques mois aprés ce renouvel-
lement visuel.

6. Pepsi
810.000€

Focalisons-nous sur le logo qui
en prés de 30 ans a changé de
visage une bonne dizaine de fois.
C’est parfois bien difficile de vou-
loir détrébner son concurrent le plus
direct, surtout lorsque celui-ci a
une sérieuse longueur d’avance.
Alors on ne compte pas et lorsque
le temps est venu de changer
de visage, il est important que le
bouleversement ne soit pas trop
important. L'enseigne a tout de
méme délaissé l'image de la cap-
sule, conservant ses trois couleurs
primaires, références au drapeau
ameéricain, et donnant la forme
d’'un « smiley » tout sourire, sans
doute de boire du pepsi, ou d’étre
révoltée.

7. City of Melbourne
550.000€

Deuxiéme agglomération urbaine
du pays de I'Océanie, Melbourne
dispose désormais d’'un logo au
design particulierement réussi. Il y
a aussi des graphistes qui méritent
leur salaire dans ce classement,
nous vous rassurons. Le « M »
dans une teinte dégradée et aux

caractéristiques évolutives per-
mettent de donner une vision glo-
bale et économique de la ville. La
partie du gauche du « M » laisse
imaginer les reflets des vitres des
buildings implantées a Melbourne
et orienté vers le bleu de 'océan,
Melbourne étant également une
métropole portuaire.

8. JO Londres 2012
510.000€

Q55

Lors dun événement majeur
comme celui-ci, il est important de
ne pas se rater pour offrir la plus
belle image au monde de sa ca-
pitale et de son pays. Et en ce qui
concerne le logo, l'investissement
financier est bien la, mais la réa-
lisation moyennement convain-
cante. Tout d’abord le rose aussi
prononcé n‘aura sans doute pas
été un choix judicieux, mais le
mérite revient au graphiste d’avoir
essaye. Une variation existe éga-
lement en bleu. Le contour jaune
donnant la sensation de profon-
deur de champs est également
raté, les proportions n’ayant pas
été totalement respectées, a
moins que I'objectif se trouvait ail-
leurs.



9. Pbéle Emploi
500.000€

L'agence sait se montrait géné-
reuse. En plus d’essayer de redon-
ner une chance dans la vie active
aux nombreux chdmeurs de notre
pays, I'établissement public paie
grassement les infographistes
pour la réalisation de visuels. A
travers ce logo, nous retrouvons
les trois couleurs du drapeau
francgais, majoritairement le bleu,
couleur invitant au bien-étre et a
une certaine mise en confiance.
La couleur est l[égérement dégra-
dée entre la partie supérieure et
inférieure, délimité par une vague,
sans rappeler le sigle de 'ANPE.

10 . BBC Three
320.000€

,)thee

La British Brand Casting a dépen-
sé cette somme conséquente pour
un résultat plutét satisfaisant, met-
tant en avant sa troisieme chaine
télévisuelle.

Le logotype reste minimaliste et ce
n’est parfois pas plus mal, surtout
lorsque I'on est un média interna-
tional, suivi dans plus de 150 pays
au monde, et que I'on souhaite
s’adresser a tout le monde et étre
compris de tous. De plus, inutile
de vouloir vendre quoi que ce soit,
la BBC est une entité a part en-
tiere, que nous connaissons tous
en France pour un certain appel
de juin 1940, le 18 pour étre tout
a fait précis, nombre symbolisant
entre autres la réceptivité et l'intui-
tion.

Le logo « Tongue and Lip » a été créé en
1971 par John Pasche, pour les Rolling

Stones, pour la somme de 50 £.



LOGO STORY (1)

Benjamin Rabier (1864-1939)

A

Dessin réalisé pour le camion de livraison
de viande et devenu I'insigne du du
régiment RVF B70




LOGO STORY (2)

SNCF : de 1938 a 2022 La Poste : de 1900 a 2022
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Logo ambigramme



LOGO STORY (2b)

Le logo original de 1865 représente un saumon de la Nokianvirta, une riviére finlandaise prés de Tampéré.
Nokia Osakeyhtit a été revisité en 1965 puis simplifié en 1978. La derniére version est de 2011.

11éme entreprise mondiale. Ancienne SBC Com., reprise de I'ancienne
AT&T en 1984. Inclus toujours Bell Operating Co.

—

LARO%éSE
|7

1890 d’apres Eugéne Grasset 1955 - Picart Le Doux



LOGO STORY (3)

IBM 1924 - 1956 - 1972

le logo d’International Paper a été
dessiné par Lester Beall en 1960.
Il symbolise la simplicité et la vé-
racité de cette génération d’iden-
tification des marques. L’arbre est
composé des lettres | et P.

TELEVISION
NETWORK

Affiche « Eye - Bee - M » par Paul Rand en
1981, sur la base de son logo de 1956.

Columbia Broading System créee en 1927.
Le logo « eye network », dessiné par William
Golden, est le méme depuis 1951.




LOGO STORY (4)

HMYV : His Master’s Voice

Vers 1898, le peintre anglais
Francis-Barraud (1856-1924)
peint un tableau avec Nipper, un
chien écoutant un phonographe
a cylindre de Edison-Bell. WB
Owwen de la Gramophone Com-
pany demande a Barraud de
faire le méme tableau avec un
gramophone pour la Victor Talk-
ing Machine Company. Le logo
deviendra ensuite celui de EMI et
de Pathé-Marconi.

LA VAGUE

LA VIRGULE

Le logo Swoosh a été dessiné en 1971 par Carolyn Davidson, étu-
diante en design graphique. Elle n'a recu que 35% comme droit
d’utilisation. Quelques années plus tard Nike lui a toutefois envoyé
une bague ornée d’un diamant en forme de Swoosh et une enve-
loppe contenant 500 actions de la société pour la récompenser de
son travail.

| LOVE...

Le logo a été créé en 1977 par Milton Glaser pour une promotion
de I'Etat de New-York, inpiré par la sculpture « Love » de l'artiste
Robert Indiana (alias Robert Clarke, 1928-2018).




LOGO STORY (5)

Le « ver », 1975, R.Danne et B.Blackburn

Microsoft vs Apple

Steve Jobs, Steve Wozniak
et Ronald Wayne(1976)
Les logos 1977 et 2013

Avec Bill Gates, Paul Allen et Paul Gilbert,
de Traf-O-data (1972) a Microsoft 1975-87
et Microsoft 2012




Raymond Loewy (1893-1986)

LU

Créateur de biscuits
depuis 1846

Le logo a été créé par Loewy en 1957. LU
passe sous le contrdle de Kraft Foods en

DA

Wilmington Saving Fund Bank Roussel - UCLAF

O

Logo ambigramme de1969.
Création en 1971 en simplifiant
la coquille du pecten (a l'origine

une coquille de moule). Les

. couleurs datent de 1915 illus-

Le premier logo de Esso a été réalisé par René Brantonne trant les relations de I'Etat de
(1903-1979) qui travaillait chez Loewy. Californie avec les Espagnols.




Raymond Loewy (1893-1986) (2)
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De Dietrich
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Equitable Life Insurrance

STENVAL 1960-1973 (ex Fermiers
Réunis des Flandres, 1911,
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O’Galop

Bibendum est sans doute le seul embléme qui soit devenu un personnage actif !
Il a été mis dans un nombre impressionnant de situations, revétu de tous les

costumes possibles pour les guides verts, ...
Dans les garages africains, Bibendum est utilisé pour toutes les marques de pneus !

N

Le Bibendum créé par O’Galop en 1898 et celui de 2022.

)
=

S

C’est a partir de trois bibs demandés a JC

N Salbert (dessinateur officiel de Bibendum
0 dans les années 90-2000) que javais

l‘ = réalisé ce montage trompe-I'ceil pour un
25 . panneau de 1,20 m destiné a l'entrée
4 : d’'un laboratoire sur les composants du

/ pneu. Dans les cercles, des scans de
/ fils métalliques et textiles traités sous
=

> of S Photoshop. La coupe de pneu était
W Sfrene. disponible.




Le monde du XV

La rose Tudor des anglais Le trefle irlandais
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Le poireau des casques gallois Le chardon écossais
La fougeére et non le kiwi ! La protéacée et non le springbok Australie
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La fleur de cerisier japonaise Argentine : puma ou jaguar ?



RUGBY

COUPE DU MONDE

Y \
La Croix du sud pour les Samoa  Colombe de la paix pour le Tonga 2 oo z
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¢

COUPE DU MONDE

RUGBY
FRANCE 2023

non vector

Un peu de tendresse dans un
monde de brutes avec ce brin de
muguet pour I'une des équipes les
plus rudes du TOP14

’
-

Fédérarion Francaise de Rugby Ligue Nationale de Rugby




Clubs et Milieu Sportif

STADE CLERMONTOIS




Evénements Sportifs
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FIFAWORLD CUP
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Les Equipementiers Sportifs

Nike Altrad Le Coq Sportif

CIICIS

SPORTSCHUHE
Adidas - 1949 Adidas
Rossignol Reebook Asics

i N

Puma Eden Park



Les Equipementiers Sportifs (2)

Arena Kappa Saucony

&

Gilbert Omega Columbia Sportwear
Decathlon Speedo Salomon

/izno Kaleniji

HUNGARIA



